


CONCEPTODE

Un modelo sélido con
identidad propia

El Taller Panaderias nace de la
combinacién entre la tradicién
artesanal y las nuevas tendencias de
consumo.

No es solo una panaderia: es un espacio de
consumo diario donde el cliente encuentra
calidad, cercania y una experiencia agradable
en cada visita.

horneamos momentos

efiado para ¢
recurrencia, fideli



LINIAS DE

Diversificacion que
impulsa ventas

El modelo se apoya en cuatro dreas
clave que permiten generar ingresos
durante todo el dia:

Elaboracién diaria con recetas
tradicionales y producto fresco.

Amplia variedad con alta rotacion y
atractivo visual.

Consumo inmediato que incrementa el
ticket medio.

Ambiente cuidado que invita a entrar,
quedarse y volver.




PROPUESTA DE

Apostamos por un
equilibrio entre calidad,
tradicién e innovacion.

Lo que nos hace diferentes

horneamos momentos

El cliente percibe valor en un negocio
cada detalle: producto, >mpetitivo y
servicio, ambiente y delizacién.
marca.



QUE OFRECEMOS

Acompafamiento real
desde el primer dia

El franquiciado no empieza solo. Forma parte de una
estructura consolidada que le guia en todo momento:

Soporte continuo en gestion
del negocio

Central de compras con
condiciones preferentes

Un modelo pensado para facilitar
la gestion y reducirriesgos

Asesoramiento legal, fiscal y
administrativo




IMAGEN Y

Locales que transmiten marca

Cada establecimiento refleja la esencia de El Taller: tradicidn, calidez y modernidad.

Disehamos espacios funcionales y atractivos, optimizados para la experiencia del cliente y la eficiencia operativa.
Nos encargamos del proyecto de adecuacion para garantizar coherencia, calidad y rapidez en la ejecucion.
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MARKETING Y
VENTAS

Impulso constante
al negocio

Trabajamos activamente para aumentar la visibilidad y las
ventas de cada punto de venta:

« Campanas promocionales peridédicas

- Estrategia digital y redes sociales

« Acciones locales adaptadas a cada zona

- Espacios pensados para leer, descansar y desconectar

Un enfoque dinamico que conectaconel
consumidor actual.




VENTAJAS

Un sistema optimizado
para crecer

La red de franquicias permite acceder a
ventajas clave:

« Economia de escala en compras

« Mejores precios con proveedores

« Procesos operativos estandarizados

« Control total del negocio mediante
herramientas digitales

Mas eficiencia, més control y
mayor rentabilidad.
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UBICACION

Donde esta el cliente,
estd el negocio

Buscamos ubicaciones con alta ac
de personas:

« Zonas comerciales y calles transitadc
 Barrios residenciales dindmicos

» Proximidad a colegios, oficinas y restaur
« Entornos con consumo diario consolidadc
La ubicacion es clave para maximizar ventas ¢




CARACTERISTICAS

Requisitos del establecimiento

A

Fachada minima de 4 metros
i altura minima de 3 metros

i,

Superficie ideal de 150 m?

Acceso directo a piede ¢

No requiere salida de humos

Espacios pensados para optimizar operativa y experiencia de cliente.



INVERSION

Inversion
estimada
entre:

Canonde
entreda:

Condiciones claras
y accesibles

i,

Duracion
del contrato
renovables



RESULTADOS

Un modelo pensado
para generar resultados

El negocio se basa en:

 Facturacion constante gracias al
consumo diario

« Alta rotacion de producto

« Costes operativos optimizados

« Control continuo mediante
herramientas de gestion

Un enfoque realista que permite

obtener rentabilidad sostenida.

Una inversion
alineada con

un modelo
probado y
escalable.




CONCLUSION

Una oportunidad
con recorrido

El Taller Panaderias representa una oportunidad de
inversion en un sector estable, con demanda
constante y gran potencial de crecimiento.

Un concepto cercano, rentable y preparado para
expandirse en ubicaciones estratégicas, como
grandes ciudades.
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